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1.Introducción
un sector 
con propósito

Cada mañana, Marta recoge 
su pan en una bolsa de papel 
con el logo de su obrador de 
barrio. Andrés, cuando va de 
compras y en la caja de un 
comercio le preguntan 
"¿quiere bolsa?", responde 
con una sonrisa: "Sí, pero de 
papel, por favor". Julián, 
forofo futbolero frente a la 
televisión, atesora el gesto 
entrañable de pedir comida 
desde casa, abrir la puerta y 
alargar la mano para 
recogerla envuelta en una 
bolsa de papel. Purita pasea 
orgullosa por la ciudad con la 
bolsa de papel de la marca 
de su último capricho, como 
quien lleva un emblema de  
su gusto y su historia.

Una bolsa, 
mil historias 
que acompañan 
nuestra vida.

3



En las casas siempre hay un 
rincón donde se guardan 
estas bolsas: para volver a 
comprar, conservar recuerdos, 
ordenar pequeños tesoros o 
tenerlas a mano para llevar 
tus cosas al trabajo.

Ninguno de ellos piensa en 
reglamentos ni en 
normativas. No saben que, 
con ese gesto cotidiano, están 
cumpliendo con los nuevos 
marcos europeos de 
sostenibilidad.

Solo sienten, con sencillez y 
convicción, que están 
haciendo lo correcto.

La bolsa de papel no es solo 
un envase: es un gesto. Una 
forma de estar en el mundo. 
De mostrar quiénes somos, 
qué valores defendemos y 
qué futuro queremos 
construir.

En este tiempo de transición 
normativa y despertar 
ambiental, la bolsa de papel 
se reafirma como una 
solución natural, renovable y 
profundamente alineada con 
la conciencia del consumidor 
responsable.

Esta guía ofrece razones, 
emociones y visión para 
reposicionar la bolsa de 

papel en el corazón de la 
sostenibilidad moderna.
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2.Nueva 
legislación 
europea:
el tiempo del 
origen de las 
materias 

La sostenibilidad 
ya no se mide 
solo al final: 
empieza en 
el origen.
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Reglamento EUDR (The European 
Union Deforestation Regulation): 
exige que los productos derivados de materias 
primas como la madera, el cacao o el café no 
provengan de terrenos deforestados después 
de 2020. Introduce obligaciones estrictas de 
trazabilidad y diligencia debida en la cadena de 
suministro. En la práctica, esto significa que los 
operadores deben poder acreditar, por ejemplo, 
en qué parcela exacta fue plantado el árbol del 
que se obtuvo la fibra de celulosa utilizada para 
fabricar papel. Esta trazabilidad fina convierte al 
papel certificado en uno de los materiales con 
mejor capacidad para cumplir con esta exigente 
normativa.

Europa ha puesto en 
marcha un conjunto de 

nuevas normas que 
marcan un antes y un 

después en la manera de 
entender los envases, los 

productos y su impacto 
en el planeta. 

Esta guía responde 
y se alinea con tres 

pilares legislativos clave:
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Reglamento de Envases y Residuos 
de Envases (PPWR): 
propone un nuevo marco común para todos 
los envases en Europa. Su objetivo es que 
sean más sostenibles desde el diseño, más 
fáciles de reciclar y menos dependientes de 
materias primas de origen fósil. También 
busca facilitar su gestión en toda la cadena 
de valor mediante criterios comunes para su 
recogida, clasificación y tratamiento. En 
definitiva, impulsa envases pensados con 
inteligencia ambiental: útiles, seguros, 
eficientes y comprometidos con el entorno 
desde su origen hasta su transformación final. 
Para la bolsa de papel, este reglamento 
representa una ventaja competitiva natural: su 
estructura predominante en base a papel, su 
origen natural, su alta reciclabilidad y su 
integración en los sistemas actuales de 
recogida selectiva hacen que cumpla con 
solvencia los requisitos que Europa está 
imponiendo a los envases del futuro.

Directiva contra      
el Greenwashing: 
regula cómo las empresas pueden comunicar 
sus esfuerzos medioambientales. No basta 
con decir que un producto es "eco", "verde"  
o "respetuoso con el planeta": ahora esas 
afirmaciones deben estar respaldadas por 
datos verificables y contrastados por 
organismos independientes. La directiva 
busca evitar el postureo verde y garantizar 
que la comunicación ambiental sea veraz,   
útil y comprensible para el consumidor. Para 
la bolsa de papel, este principio no es nuevo: 
lleva años respaldando sus beneficios 
medioambientales con estudios científicos y 
análisis técnicos avalados por entidades 
independientes. Esa trayectoria la convierte 
en un referente fiable en un contexto  
donde la transparencia
y la credibilidad 
son imprescindibles.
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Estas normas no solo 
marcan tendencia: 

obligan a replantear 
los materiales, los 

procesos y los 
mensajes. Y en ese 
nuevo escenario, la 

bolsa de papel tiene 
mucho que decir.

Durante años, las políticas medioambientales pusieron 
el foco en el final del camino: cuánto se recicla, cómo 
se gestiona el residuo.
Hoy, la pregunta va más allá:

¿De dónde viene lo que usamos?
¿Qué historia cuenta su origen?
¿Qué afirmaciones son verídicas y están 
certificadas por organismos solventes?

El nuevo paquete normativo impulsado por la Unión 
Europea —incluyendo el Reglamento EUDR sobre 
cadenas libres de deforestación, el Reglamento de 
Envases y Residuos de Envases (PPWR) y la Directiva 
sobre Greenwashing y Ecodiseño— marca un cambio 
de paradigma en cómo entendemos la sostenibilidad.

¿Es renovable?
¿Proviene de fuentes sostenibles?
¿En qué grado es reciclable?
¿En qué medida se recicla realmente?
¿Cuántas veces puede recuperarse   
su materia prima?

Estas preguntas, que ya están en el centro de la 
regulación, invitan a mirar más allá del envase y 
observar toda su trazabilidad. Y ahí, el papel ofrece 
respuestas claras, comprobables y confiables.
Este cambio favorece a la bolsa de papel, que puede 
demostrar con orgullo el origen renovable de su 
materia prima, su circularidad real, su capacidad de 
ser reciclada una y otra vez, y su pertenencia a un 
sistema productivo alineado con los principios del 
Pacto Verde Europeo.



3.La bolsa 
de papel:
un envase 
con futuro

Compromiso
que se renueva 
en cada elección.
La sostenibilidad ya no es una 
promesa de futuro: es una 
exigencia del presente. 
Y en este escenario, 
la bolsa de papel demuestra 
que tradición, innovación y 
responsabilidad ambiental 
pueden unirse en un mismo 
gesto cotidiano.

Su valor no está solo en lo que 
transporta. Está en su origen,  
en su trayecto y en 
lo que representa: 
una historia 
de recursos 
renovables, de respeto 
por los ciclos naturales
y de compromiso 
con el entorno.
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Natural, renovable y de origen responsable

Circular y 
reciclable, 
de verdad

Versátil, 
personalizable 
y con alma

La bolsa de papel nace de la fibra de celulosa, un recurso 100% renovable y cultivado con responsabilidad en 
bosques gestionados de manera sostenible. Estos bosques no solo aseguran el suministro de materia prima, 
sino que también regeneran terrenos degradados y actúan como auténticos sumideros de carbono: se estima 
que las fibras de celulosa de cinco bolsas de papel pueden retener de por vida hasta 1,5 kg de CO₂.
El papel que da vida a cada bolsa cuenta además con certificaciones como FSC y PEFC, y cumple con los 
estrictos requisitos de trazabilidad del Reglamento EUDR, garantizando un origen ético, renovable y verificado.

La bolsa de papel no solo 
acompaña los ciclos naturales: 
forma parte activa de ellos. Ha 
obtenido la máxima calificación 
de reciclabilidad (índice A) bajo 
los nuevos estándares europeos. 
Su destino está claro: el 
contenedor azul, donde empieza 
su segunda vida.
Con una tasa de reciclaje 
superior al 80% en España y 
Europa, y una capacidad de 
recuperación de su fibra en más 
de 10 ciclos de reciclaje sin 
perder calidad, la bolsa de papel 
demuestra que la circularidad no 
es un discurso: es una realidad 
tangible.
Su baja tasa de abandono refleja 
algo más profundo: el respeto y 
el valor que los ciudadanos le 
otorgan.

La bolsa de papel se adapta con 
naturalidad a todo tipo de comercios, 
combinando formatos, resistencias, 
colores y acabados. Pero su verdadero 
poder está más allá de la estética:
Mejora la experiencia del cliente y refuerza 
el vínculo emocional con la marca. El 95% 
de los consumidores la valora 
positivamente; el 63% siente que transmite 
una imagen más cuidada y comprometida 
del comercio que la utiliza.
Atrae miradas: el 80% de los transeúntes 
se fija en los mensajes impresos en bolsas 
de papel; el 79% percibe que una marca 
plasmada sobre este soporte resulta más 
cercana, cálida y auténtica.
Y cuando termina su función inicial, la 
bolsa no desaparece: sigue presente en 
las casas, reutilizada, transformada, 
acompañando momentos cotidianos. 
Creando vínculos emocionales que, 
aunque invisibles, refuerzan la relación 
entre la marca y la vida diaria de sus 
clientes.



4.La bolsa 
de papel:
una oportunidad 
estratégica para 
el comercio

Cada detalle 
habla de quién 
eres como marca.

La evolución normativa y la sensibilidad ambiental han cambiado 
las reglas del juego. La oportunidad no es solo para el envase:  
es para el comercio que sabe leer el momento y actuar   
en consecuencia.
Hoy, cada detalle comunica. También la bolsa que entregas.
Elegir papel no es un gesto técnico ni un simple cumplimiento 
normativo: es construir una imagen de marca coherente,   
cercana y comprometida.
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Es dar al consumidor una señal 
clara de que los valores que se 
proclaman se traducen en 
hechos visibles.

La bolsa de papel no es solo una 
ayuda para llevar las compras:  
es una prolongación viva de la 
marca, una parte de la 
experiencia que el cliente se 
lleva consigo y una forma 
auténtica de expresar valores.

Frente a un consumidor más 
exigente, informado y consciente, 
el comercio que elige bolsas 
de papel demuestra:

Que apuesta por un modelo de 
consumo responsable, basado en 
recursos renovables y respetuosos 
con el medio ambiente.

Que integra la sostenibilidad en su 
estrategia de marketing de manera 
auténtica y coherente, como un valor 
que atraviesa toda su propuesta de 
marca.

Que entiende que cada gesto 
construye - o erosiona - la confianza 
en su negocio.

Que está preparado para liderar en un 
mercado que premia la coherencia y 
valora las acciones más que las 
declaraciones.

Hoy no basta con cumplir normas.
La sostenibilidad auténtica es un valor estratégico que construye 
identidad, posicionamiento y lealtad.
En un mundo saturado de mensajes, quien actúa con verdad se distingue.

Y una bolsa de papel, en las manos del cliente, habla por ti, sin 
necesidad de palabras.
Cada pequeño gesto cuenta. Cada elección construye marca.

Y en esa narrativa, la bolsa de papel ocupa un lugar visible, tangible y lleno 
de significado.



5.Conclusión:
elegir bien, 
construir futuro

El futuro se construye a 
partir de las decisiones 
que tomamos hoy."
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En un mercado donde la 
sostenibilidad es una expectativa, 
no un extra, cada decisión cuenta. 
La bolsa de papel no es solo un 
producto: es una declaración. Una 
forma de demostrar, de manera 
tangible, que se apuesta por un 
modelo más humano, responsable 
y consciente.
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Hoy, la verdadera diferenciación 
está en la coherencia.

En construir marcas con alma.

En elegir bien, también en 
los pequeños grandes gestos.

Esta guía no solo 
ofrece datos: invita 
a actuar con visión.
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